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یقصد بالإعلام التنموي، الإعلام الذي یھدف إلي استعمال     مفھوم الإعلام التنموي: 
وسائل الاتصال المختلفة عن طریق التخطیط والتنسیق الجید لتحسین الظروف الاجتماعیة 

والاقتصادیة في المجتمع، فھو إعلام ھادف وشامل، ویفترض أن یكون إعلامًا واقعیًا یھدف 
إلى تحقیق غایات اجتماعیة تنمویة، وھو مرتبط بالنواحي السیاسیة والاقتصادیة 

والاجتماعیة والثقافیة والتربویة، ویستند إلى الصدق والوضوح والصراحة في التعامل مع 
الجمھور. 

:متطلبات نجاح الإعلام التنموي
 ،توفیر وسائل إعلام واتصال متطورة مختلفة سمعیة بصریة، مقروءة، مسموعة

مرئیة، والكترونیة، ومن خلال ھذه الوسائل یمكن تعریف الناس بحقیقة مشاكلھم ونقل 
.أفكارھم لتحقیق التطویر المنشود

 توزیع وسائل الإعلام المتعلقة بالتنمیة بشكل جغرافي یتناسب مع مساحة البلد بحیث
.تشمل كل المناطق والنواحي والقرى ذات الكثافة السكانیة العالیة

 تأمین الكوادر الإعلامیة المتخصصة وذلك من خلال الاعتماد علي خریجي كلیات
الإعلام والصحافة وتقنیي الصحافة الإعلامیة وتوفیر الكادر الإعلامي اللازم لإعداد 

.البرامج الإعلامیة
 التنسیق ما بین توجھات الدولة التنمویة ومؤسسات الإعلام، كوضع الخطط والبرامج

.المشتركة لتحقیق  الأھداف المطلوبة
 فسح المجال واسعا أمام مشاركة الجماھیر وبشكل مباشر في طرح قضایاھم

.ومساءلة المسیئین عبر حوارات جادة وعقلانیة وشفافة ودیمقراطیة
 إبراز فلسفة التنمیة وتوجھاتھا، واستخدام أدوات البحث العلمي لزیادة المقدرات

الإعلامیة على التحلیل والاستقراء، والمھنیة والمصداقیة واحترام الحریة الصحافیة 
والاستقلالیة في تحدید مشكلات وقضایا وتحدیات التنمیة، والاستفادة من العلم والتكنولوجیا 

الإعلامیة والثورة التقنیة، لبناء قاعدة معلومات وتحلیلات یستفاد منھا في وضع 
إستراتیجیات وتحلیل السیاسات.

        تكمن أھمیة الإعلام التنموي كوسیلة فاعلة في عملیة التنمیة الشاملة، أي بمعنى أن 
التنمیة ھي القضیة الرئیسیة والمحوریة والسبیل الوحید للارتقاء بالإنسان وجعلھ قادراً على 

مواجھة تحدیات الحاضر ومتغیرات المستقبل، حیث تقوم وسائل الإعلام التنموي من 
وسائل مكتوبة ومقروءة ومسموعة ومرئیة من حیث مسئولیاتھا في تقدیم المعلومات 

الصحیحة التي تسھم في الدفع والارتقاء بوعي المواطنین وإثراء فكرھم وفھمھم لسیاسات 
التنمیة وما تطرحھ من مھمات ومسئولیات وتطویر إسھاماتھا إعلامیا وسیاسیاً.

         إن الإعلام التنموي یقوم بمھمة أساسیة وكبیرة للتخطیط الإعلامي في مجال التنمیة 
ھي تزوید المجتمع بأكبر قدر ممكن من الحقائق والمعلومات الدقیقة التي یمكن للمعنیین 
بالتنمیة التحقق من صحتھا، وبقدر ما یقدم الإعلام من حقائق ومعلومات بقدر ما تحقق 

". الھندسة الاجتماعیة للإعلام الجماھیريالتنمیة أھدافھا، وھذا ما یسمى باسم" 
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تفاعل ھناك من یعرف الظاھرة الاجتماعیة بأنھا: "     تعریف الظاھرة الاجتماعیة: 
"، ولكي یتم ھذا التفاعل، یتعین أن یكون الفعل الإنساني الصادر عن بین شخصین أو أكثر

شخص معین معتمدا على وجود فعل سبقھ صدر عن شخص آخر، وحینما یحدث التفاعل 
فإننا نستطیع عندئذ القول بأن الأفراد قد أصبحوا أطرافا في علاقة اجتماعیة، وحینما تستمر 

ھذه العلاقات الاجتماعیة وتتطور، فإنھا تشكل جماعات اجتماعیة تتألف من أشخاص أو 
أجزاء لكل منھا ذاتیتھا وفردیتھا.

:خصائص الظاھرة الاجتماعیة حسب دوركایم
    إلى جانب تقسیم دوركایم للظواھر الاجتماعیة إلي ظواھر عامة وظواھر خاصة، حدد 

دوركایم النقاط التالیة على أنھا صفات وخصائص الظاھرة الاجتماعیة:
أي أن لھا وجودا خارج عن شعور الفرد، لأنھا لیست من صنع أنھا موضوعیة :

نفسھ، بل یتلقاھا من المجتمع الذي نشأت فیھ الظاھرة في ھذه الحالة لیست ولیدة التفكیر 
الذاتي، إنما أشیاء خارجة من الشعور الفردي، مثل اللغة والدین والقانون، وتنتقل من جیل 

لآخر دون أن تتأثر بتغیر الأفراد.
وتعتبر ھذه الخاصیة من أھم خصائص الظاھرة الاجتماعیة، وقد سبق أنھا جماعیة :

الإشارة إلى أنّھا سلوك جماعي، یمارسھ الناس في مجتمع ما من المجتمعات، وباعتبارھا 
سلوك، فإنھا تختص بسلوك الجماعة لا الفرد نفسھ، وبالتالي فإن الظاھرة الاجتماعیة تبرز 
بشكل متسق ومنسجم في سلوكیات الجماعة، ذات بعد منھجي یتعلق بعلم الاجتماع بالدرجة 

الأولى. 
لما كالت الظاھرة خارجة عن شعور الفرد، فھي إما أن تكون حاملة أنھا إلزامیة :

صفة الجذب أو مفروضة علي شعوره وسلوكھ دون أن یشعر بھا، ویستجیب لھا تلقائیا مثل 
الأخلاق واللغة والدین وأنماط الأزیاء والتراث، وبالتالي فھي ذات سلطة قھریة وجبریة 

تمارسھا على السلوك الجماعي.
 أي تنشأ داخل المجتمع الإنساني وتشمل أسالیب وقواعد التفكیر أنھا إنسانیة :

والعمل الإنساني، دون غیره من المجتمعات الحیة، ویفترق منھج الظاھرة الاجتماعیة الذي 
یطال البحث الاجتماعي الإنساني عن غیره من البحوث والمناھج البحثیة الأخرى. 

حیث تعتبر الظاھرة الاجتماعیة حالة تلقائیة عفویة، وطبیعیة في معظم أنھا تلقائیة :
الأحیان، أي یمارسھا الفرد دون تردد لأنھا من صنع المجتمع، ومثال ذلك: المعتقدات 

الدینیة والأخلاقیة.
 وتلك مع بقیة الظواھر الاجتماعیة الأخرى، ومع البیئة الاجتماعیة أنھا مترابطة :

التي ولدت فیھا، وذلك لأنھا تنسلّ من بین المظاھر الجمعیة، ومن المعتقدات الجماعیة، 
ومن بین الممارسات التي تمارسھا الجماعة ككل. 

    وانطلاقا من وجھة النظر ھذه، یمكننا أن نأخذ من وسائل الإعلام  بصفة عامة ظاھرة 
اجتماعیة، تختلف باختلاف المجتمعات، وعلى مر العصور، كما أن ما نطلق علیھ اسم 

"وسائل الإعلام الجماھیریة"، والتي تقوم بنقل الأفكار في رسائل مطبوعة أو إلیكترونیة 
بین الأفراد والجماھیر، تسمح للإنسان الاجتماعي، الذي یتصل بأمثالھ، أن یتغلب على 
عنصري الزمان والمكان؛ أي أننا نعتبر وسائل الإعلام وسیط لنقل التفاعل بین أفراد 

 Robertاسكاربیتالمجتمع الإنساني" الكبیر" أو ما یصفھ العالم الفرنسي "روبیر 



Escarpit  المجتمع ذو الحجم الضخم" بأنھ "Hyper Dimension   وأكبر مثال على
ھذا شبكة الإنترنت التي سمحت بالتواصل بین الأفراد من مختلف بقاع العالم، وفي أي 

وقت. 


