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البصري امتحان في مادة علم اجتماع السمعي

 كل الافواج)–(تخصص السمعي البصري 
)2023(دورة جانفي 

على الأسئلة التالیة: أجب

1س ( لماذا یھتم علم اجتماع السمعي البصري بدراسة ظواھر الإذاعة والتلفزیون؟- نقاط)5

2س        -تؤكد سوسیولوجیا التلقي أن التركیز على دراسة التلقي ھو تركیز على الفرد وأفكاره وتوقعاتھ 
نقاط)5ومنطق المفاضلة لدیھ وھذا على حساب المؤسسة الإعلامیة. اشرح ھذه الفكرة. (

3س        -یرى علماء الاجتماع على أن التفاعل في تشكل مستمر ولیس مجرد عملیة استجابة لمعاییر 
نقاط)5وقواعد. كیف ذلك؟ (

-یقف التلفزیون حسب بوردیو على رأس الوسائل الإعلامیة التي ینظر الیھا بكثیر من الشك          4س
والمسائلة نظرا لطبیعة دوره في تسلیع الثقافة والمشاركة في تشویھ أذواق المشاھدین.

نقاط)5 (.وضح ذلك مدعما اجابتك بمثال 

 الرجاء أن تكون الإجابة على قدر السؤال ومنظمة مع حسن الأداء.ملاحظة:

بالتوفیق

أ.معتوق
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الإجابة النموذجیة

نقاط)5-لماذا یھتم علم اجتماع السمعي البصري بدراسة ظواھر الإذاعة والتلفزیون؟ (1س

1ج :یھتم علم اجتماع السمعي-بصري بدراسة ظواھر الإذاعة والتلفزیون من أجل– 

.-تحلیل خصائص الاعلام السمعي البصري كنشاط فردي وجماعي یشمل الأفكار والحقائق

بصري انطلاقا من مرحلة تصوره.–-تحلیل عملیة بناء المنتوج السمعي 

والنقاش ودور الكفاءات اللغویة والثقافیة  البصریة ووظیفة الحوار–-تحلیل كیفیة تولید اللغة السمعیة  
والمنھجیة في دعم المعرفة الإعلامیة والإخباریة التي تدعم الاھتمامات المشتركة.

معرفة كیف تؤثر وسائل الاعلام على عملیات بناء الواقع وتغییره إضافة الى دراسة سلوك الفاعلین -
والمستھلكین للمنتجات الإعلامیة السمعیة البصریة.

-تحلیل العوامل السوسیولوجیة للتلقي والاستخدام والتفاعل وما یسمى بظاھرة الاستھلاك الإعلامي في 
المجال السمعي-البصري.

-تحلیل العلاقة الارتباطیة الموجودة بین ما یبثھ التلفزیون وما ینتشر في الواقع تحت تأثیر الصوت 
.والصورة

-تؤكد سوسیولوجیا التلقي أن التركیز على دراسة التلقي ھو تركیز على الفرد وأفكاره وتوقعاتھ        2س
نقاط)5ومنطق المفاضلة لدیھ وھذا على حساب المؤسسة الإعلامیة. اشرح ھذه الفكرة. (

ج: یرى علماء الاجتماع أن التركیز على دراسة التلقي یطرح عدة صعوبات ناتجة عن التركیز على 
قدرات المتلقي بینما یتطلب الامر الانتباه لحقیقة المؤسسة الإعلامیة التي تشكل مجال سیاسي لھ معاییر 

إطار أداء وظیفتھا الرمزیة بھدف  أساسیة توجھ سلوكات وأفعال المتلقین لرسائلھا ومنتوجاتھا في
استمرار العلاقات التفاعلیة وتحدید ھویة جماھیرھا. بمعنى أخر ترتبط معضلة التلقي بالنسبة 



لسوسیولوجیا التلقي في طبیعة العلاقة القائمة بین الحقل الثقافي من جھة والحقل التنظیمي للمؤسسة 
الإعلامیة من جھة أخرى وھو ما عقد عملیة إیجاد المسافة التي تفصل بین حقائق التلقي.

-یرى علماء الاجتماع على أن التفاعل في تشكل مستمر ولیس مجرد عملیة استجابة لمعاییر        3س
نقاط)5وقواعد. كیف ذلك؟ (

ج: یشیر التفاعل بالنسبة لعلماء الاجتماع الى عملیة في تشكل مستمر لان الفاعل في علاقة تأویل وإعادة 
 تتم عملیة التراكم ونمو الانا من خلال التفاعل (الاخر حاضر ضمنیا من خلال الحضور .بناء مستمرة

المعنوي) الذي لا یمكن توقع نتائجھ لان المتفاعلین لا یعرفون مسبقا مراحل علاقاتھم التفاعلیة التي 
تتأسس على أساس الانتظارات التبادلیة.

-یقف التلفزیون حسب بوردیو على رأس الوسائل الإعلامیة التي ینظر الیھا بكثیر من الشك          4س
والمسائلة نظرا لطبیعة دوره في تسلیع الثقافة والمشاركة في تشویھ أذواق المشاھدین.

نقاط)5 وضح ذلك مدعما اجابتك بمثال. (
ج: یرى بوردیو أن برامج التلفزیون تخدع المشاھدین لأنھا تعتمد على الابھار البصري وتقنیات جذب 
عالیة التأثیر. التلفزیون حسب بوردیو یحسن شد المشاھدین أمام الشاشة ویقوم بشل تفكیرھم والتلاعب 
بأحاسیسھم، وفي حالة ما إذا قدم برامج ثقافیة رفیعة المستوى، فانھ ینغمس من حیث المعالجة والتناول 

الإعلامي في السطحیة بسبب انشغالھ باستھداف جمھور عریض فیتبع أسالیب مثیرة، خفیة وجذابة. لذلك 
یؤكد بوردیو على أن كل ما یقدمھ التلفزیون 'سندویشات فكریة' لن تسمح بتحویلھ الى موقع فكري 

.وثقافي شامل

انتھى


