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3جامعة الجزائر 
كلیة علوم الاعلام والاتصال

لیسانس - تلخیص دروس مدخل إلى علوم الاعلام والاتصال
"السنة الثانیة" قسم الاعلام

المجموعة الثانیة

الأستاذ : مـحـمـد شــبـري
بعدما تطرقنا في المحاضرة السابقة إلى الصحافة المكتوبة من خلال 
دراسة أھم التعاریف والسیاقات الثقافیة والاجتماعیة التي ساھمت في 

ازدھارھا وتطورھا وتحدید مختلف الخصائص التي تتمیز بھا، مقارنة 
بوسائل الاتصال الجماھیریة الأخرى، كالسینما، الاذاعة والتلفزیون،  

حیث أن لكل وسیلة أھدافھا وخصائصھا تمیزھا عن الأخرى وھي الفكرة 
التي سنركز علیھا في العمل، إذ نحاول معرفة ممیزات وخصائص كل 

وسیلة وعلاقتھا بمستقبل الرسالة الاعلامیة.
 : السینما

إن دراسة تاریخ السینما والاذاعة والتلفزیون"یدل على التأثیر المتبادل 
فیما بینھا كوسائل اتصال مسموعة ومرئیة . وھذه الإضافات الاتصالیة 
التي قدمھا القرن العشرون ، بالإضافة إلى وسائل الاتصال المطبوعة 

تعرض التسلیة للمشاھدین بشكل أساسي على(مثال باب القصص الخیالیة 
في المجلات والكتب) وتقدم أیضا المعلومات والأفكار للمشاھدین 

.)87، صفحة 2000 (ادوین امري و آخرون، والمستمعین".
ویمكن فھم تطور السینما كما كان الحال مع الصحیفة في إطار النموذج 

التطوري ونموذج الصراع معا . وقد حدثت عملیة التراكم الحضاري 
التي أفرزت تكنولوجیا السینما بشكل رئیسي في صورة تراكم تدریجي 
للمنجزات العلمیة في العدید من المجالات التي تبدو بعیدة كل البعد عن 

ھذا المجال . وقد تجمعت ھذه التكنولوجیا معا في نھایة الأمر في صورة 
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 (ملفین ل. دیفلیر . وسائل قادرة على خلق وھم الحركة المستمرة ."
 . ویقصد من مضمون )105، صفحة 1982ساندرا بول .روكیتش، 

ھذه الفكرة أن التراكم الحضاري قد ساھم وبشكل كبیر في ظھور ھذه 
الوسیلة الجماھیریة المتعلقة بالسینما التي والحدیث عنھا "تجعل أذھاننا 

تتجھ إلى الولایات المتحدة الأمریكیة وبصفة خاصة إلى المدینة السینمائیة 
) التي تعتبر مجتمعا متعدد اللغات لكل من یرید Holly woodھولوود (

العمل في مجال الفن السینمائي والصناعة السینمائیة. والسینما الأمریكیة 
.)25، صفحة 2003-2004 (عزیز لعبان، لھا أصولھا وتطوراتھا "

إن المتمعن في فحوى ھذه الوسیلة (السینما) یجد بأنھا "لم تكن مرتبطة 
على الإطلاق بتقدیم مضمون الإعلان التجاري بمعناه المباشر إلا بشكل 
ھامشي . ورغم أن السینما تتناول الأفكار السیاسیة والاجتماعیة الھامة 
بین الحین والحین، إلا أنھا لم تستخدم أو تستغل في المجتمع الأمریكي 

على الأقل للترویح الصریح و المباشر للإیدیولوجیات السیاسیة. إن الفھم 
الكامل لأثر المجتمع على وسائل اتصالیة یتطلب أن نفھم السبب الذي من 

اجلھ أصبح السینما في الولایات المتحدة وسیلة اتصال كبرى مكرسة 
أساسا للترفیھ ولیس للتثقیف والتنویر أو محاولة الإقناع بمعتقدات معینة ، 

كما یتطلب ھذا الفھم معرفة ، كما یتطلب ھذا الفھم معرفة السبب الذي 
من اجلھ أصبح ثمن تذاكر دخول السینما ھو أھم مصادر تمویلھا ولیست 

الإعلانات أو الدعم الحكومي. وھذه المنافسة لا یمكن أن تقدم إجابات 
كاملة على ھذه الأسئلة ولكنھا یمكن أن توضح داخل الإطار الأمریكي، 

كیف لعبت القوى السیاسیة والاجتماعیة والاقتصادیة دورا في تشكل 
السینما كنظام للاتصال أو وسیلة إعلام والتحلیلات المقارنة للمجتمعات 
الأخرى التي انتھجت نماذج مختلفة من حیث ھیكل المؤسسة السیاسیة 
وفعالیة النظام الاقتصادي قد توضح لماذا یختلف شكل ومضمون نظام 

، 1982 (ملفین ل. دیفلیر . ساندرا بول .روكیتش، السینما من بلد لأخر"
. أن ھذه الفكرة تشیر أن دور السینما مكرس للترفیھ )107.106صفحة 

والتسلیة ولیس للتنویر والتثقیف أو ترسیخ معتقدات معینة في أذھان 
الجماھیر ، وفي نفس یؤكدون أن مصادر تمویلھا تأتي من تذاكر الدخول 

.
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الجدیر بالذكر، لقد كان ظھور السینما في القرن التاسع عشر اكتشافا 
تكنولوجیا ، ولكن إمكانیة تقدیم عروض وموسیقى وتسلیة من اجل 

الاستھلاك الجماھیري الذي كان في أوج ازدھاره ، حیث كانت بدایة 
السینما استجابة لحاجة اجتماعیة تمثلت في التسلیة، فإن تقلیص أوقات 

العمل أثارت مشكلة جدیدة وھي وقت الفراغ ، وطبیعة الوسیلة الجدیدة 
وھي السینما كان بإمكانھا الاستجابة لھذه الحاجة التي تعتبر اجتماعیة قبل 

أن تكون استھلاكیة، وكان بإمكان السینما أن تستجیب من الناحیة 
الاقتصادیة أیضا ، بحیث أن سعر تذكرة الدخول كان في متناول الجمیع 
، وكذلك من الناحیة الاجتماعیة بحیث أن الأسرة كان بإمكانھا حضور 

العروض السینمائیة . بالإضافة إلى العاملین الذین تم ذكرھما وھما 
العامل التكنولوجي وحاجة المجتمعات الصناعیة لتنظیم صناعة الخیال 

كحاجة اجتماعیة، فان ھناك عاملا ثالثا لا یقل أھمیة عن العاملین 
 (عزیز السابقین وھو الطلب المتزاید لھذه العروض في الأوساط الشعبیة"

.)26، صفحة 2004.2003لعبان، 
یفھم من ھذه الفكرة أن تقدیم العروض السینمائیة بطبیعة الحال كان من 

أجل الاستھلاك الجماھیري . وتعمل ھذه الوسیلة من أجل الترفیھ و 
التسلیة ، حیث أن تقلیص وقت العمل والتذكرة التي كانت في متناول 
الجمیع ساھم في الإقبال على ھذه الوسیلة الجماھیریة وما تقدمھ من 

مضامین مختلفة في ھذا السیاق. 
 : إن من ممیزات الفیلم السینمائي تذكر: ممیزات الفیلم

لقد حاول جورج سادول في كتابھ المعنون "تاریخ السینما في العالم"تقدیم 
میزة تتمیز بھا السینما وھي أن ھذه الوسیلة" تخلق لدینا وھم الحركة لأن 

الصورة التي ترتسم على الشبكة لا تزول فورا، كما أن السینما تفرض 
(جورج سادول، الفوریة وقد عمم التصویر الشمسي ھذا المفھوم. 

 ، إذن فالفیلم السینمائي كوسیلة اتصالیة )18-17، الصفحات 1968
یعتمد على الآنیة في تقدیم الفیلم یجمع بین الصورة والصوت واللغة التي 

تعرض بھا الرسالة ، یعتمد بطبیعة الحال على السمع و البصر.    
 :ةـــــــــالاذاع
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"أما قصة الاذاعة فبدأت مع العالم الایطالي ماركوني الذي ابتكر ما بین 
 نظاما عالمیا لإرسال الإشارات التلغرافیة عبر 1900-1895عامي 

الفضاء بإستخدام الموجات المغناطیسیة الكھربائیة ، وقد حصل ماركوني 
على براءة الاختراع الأساسیة لھذه الإشارات اللاسلكیة ، وأنشأ أول 

 .1897شركة لاسلكیة تجاریة في سنة 
 حدثت القفزة من إرسال الكلمات المكونة من نقطة ، 1906وفي سنة 

شرطة ) إلى إرسال الأصوات البشریة عندما ابتكر الدكتور لى دي 
فورست أول نشرة أخبار إذاعیة كانت باكورة عوائد انتخابات الرئاسة في 

 ، ولكن القوة الكامنة في الاذاعة كوسیلة استماع جماھیري لم 1916سنة 
، صفحة 2000 (ادوین امري و آخرون، "1919تظھر جدیا حتى سنة 

89( .
 : ةـــــخصائص الاذاع

"تقوم الاذاعة على أساس نقل وبث الأصوات بسرعة ( وزمن -
حدوثھا أحیانا) وبالتالي فإن الاستماع ھو شكل التواصل معھا 

والأذن ھي الجسر الذي یربط المستمع بالإذاعة .
الصوت البشري عبر المذیع ھو حامل الرسالة الاعلامیة.-
تأخذ عملیة مخاطبة المستمع من خلال المذیع طابعا"شخصیا"الآمر -

الذي یعطي لتجربة الاستماع طابعھا الفردي والذاتي. 
لا تفرض عملیة الاستماع شرط معرفة القراءة ة الكتابة ، وبالتالي -

فإن جمھور الاذاعة قد یضم حتى الأمیین.
لا تتطلب عملیة الاستماع تفرغ المستمع بشكل كامل ، بل تتیح لھ -

حتى إمكانیة القیام بعمل أخر. 
لا یستطیع المستمع أن یتحكم بظروف التعرض للمادة الاعلامیة ، -

فھو یستمع إلى المادة المحددة سلفا والمنقولة بإیقاع معین ، وفي 
توقیت معین ، وعبر مذیع معین . وھو یتعرض لھذه المادة مرة 

، 1999 (ادیب خضور، واحدة ولا یستطیع تكرار عملیة التعرض"
، "كما أن الرادیو من وسائل الاتصال القومیة التي )44صفحة 

یمكنھا أن تصل إلى جمیع السكان بسھولة متخطیة حاجز الأمیة 
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والحواجز الجغرافیة، ویستطیع الرادیو أن یصل إلى جماعات 
خاصة مثل الأفراد كبار السن والأطفال والأقل تعلیما  والمتعلمین 

وغیر ذلك من الجماعات المختلفة التي یصعب علینا الوصول إلیھا 
بوسائل الاعلام الأخرى . ولا یحتاج الرادیو إلى أي مجھود من 

جانب المستمعین، وحیث أن غالبیة الناس أصبحوا مشغولین ولیس 
لدیھم وقت للتفرغ للقراءة أو المشاھدة ، أصبح الرادیو ھو الوسیلة 

 (جیھان احمد رشتي، السھلة التي تبقیھم على علم بما یحدث"
.)317، صفحة 1978

تحقق الاذاعة مجالا واسعا للأخبار والانتقاء أمام المستمع ، إذ -
یكفي تحریك مؤشر جھاز الرادیو لتغییر المحطة إلى أخرى محلیة 

أو خارجیة.
تكالیف إنتاج المادة الاعلامیة منخفضة نسبیا ، كما أن الاذاعة ھي -

أكثر وسائل الاعلام مقدرة على تقدیم ما یحدث ، بل وعلى تقدیمھ 
بشكل متزامن ، أي لحظة حدوثھ عبر النقل الحي والمباشر ولكنھا 
وبسبب السرعة والمنافسة والدوریة لا تستطیع أن تقدم ما حدث إلا 

، 1999 (ادیب خضور، في عمومیتھ وفي خطوطھ العریضة"
. )45صفحة 

"الرسالة المذاعة قد تكون أكثر فعالیة من الرسالة التي تنقل -
بالاتصال المواجھي ، لأنھ یمكن تقویتھا بواسطة الموسیقى 

والتأثیرات الخاصة التي تترك انطباعا قویا.وقد أظھرت التجارب 
أن المواد البسیطة السھلة التي تقدم بواسطة الرادیو یسھل تذكرھا 

مما لو قدمت مطبوعة، خاصة بین الأفراد الأقل تعلیما والأقل 
.)317، صفحة 1978 (جیھان احمد رشتي، ذكاء"

إن المدقق في ھذه الخصائص المذكورة والمتعلقة بالاذاعة یتوصل 
إلى نتیجة مفادھا أن ھذه الوسیلة تقدم رسالة إعلامیة للجمھور أو 
المستمع تحاول أن تراعي فیھا مبدأ الحق في الاعلام ، أي تقدیم 

معلومة كاملة وصادقة وموضوعیة من خلال التـأكد من مصداقیة 
الخبر ، ھذا من جھة ، من جھة أخرى فھي وسیلة تتجاوز كل 

الحدود الجغرافیة ، على عكس الصحافة المكتوبة مثلا التي تواجھ 
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في العدید من الحالات مشكل التوزیع الصحفي، كما أن ھذه الوسیلة 
موجھ إلى كل الفئات الاجتماعیة.

 : ونــــزيــــــتلفـال
المتمعن في تطور صناعة التلفزیون یكتشف بأن ھذا الأخیر  إن

(التلفزیون)"ورث الكثیر من تقالید الرادیو . وقد لعبت العدید من 
العوامل دورا ھاما لتجعل من التطور التكنولوجي للتلفزیون 

وانتشاره في المجتمع الأمریكي عملیة أكثر سرعة واقل فوضویة 
مما حدث مع سلفھ الرادیو . والواقع أن تكنولوجیا التلفزیون كانت 
معقدة بالفعل قبل التوسع في صناعة الأجھزة وطرحھا على نطاق 

واسع للبیع في السوق وفي ھذا المجال ، لاتوجد فترة یمكن 
مقارنتھا بما حدث في عصر التلفزیون من حیث سعة الانتشار . 
ولم تكن الوسیلة الاعلامیة الجدیدة مضطرة إلى التوصل لھیكل 
للسیطرة والإشراف مع الحكومة . فقانون الاتصالات الفیدرالي 

) والتشریعات FCCالذي تصفھ لجنة الاتصالات الفیدرالیة (
المكملة لھ تم الاستیلاء علیھا ببساطة من الرادیو . وكانت الأسس 

المالیة للتلفزیون واضحة منذ البدایة ، كما كان الجمھور معتاد تماما 
على الإعلانات التجاریة ، كذلك لم تكن ھناك مرحلة عداء مع 
الصحافة ووسائل الاتصال السلكیة ، فكل ھذه الترتیبات امتدت 

 (ملفین ل. دیفلیر . ساندرا بول ببساطة من الرادیو إلى التلفزیون"
.  )169-168، الصفحات 1982.روكیتش، 

 : یتمیز التلفزیون بمجموعة من الخصائص خصائص التلفزیون
وھي : 

المقدرة على التقدیم السریع والحي والمباشر للرسالة الاعلامیة -
مستخدما الصوت والصورة والحركة والألوان.

امتلاك لغة تعبیریة متمیزة واستخدام عناصر تجسید فني غنیة، -
ومخاطبة أكثر من حاسة والتوجھ إلى الذھن والعاطفة في آن واحد.

جمھور التلفزیون واسع ومتنوع . ولا یتطلب التعرض للرسالة -
، 1999 (ادیب خضور، التلفزیونیة معرفة القراءة والكتابة."

. )46صفحة 
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"التلفزیون یتطلب انتباھا أكثر من الرادیو لأنھ یحتاج إلى حاستي -
السمع والبصر . فلا یستطیع المتفرج أن یفعل شیئا آخر وھو یشاھد 
التلفزیون ، في حین انھ یستطیع أن یقرأ أو یقود العربة وھو یستمع 

إلى الرادیو . ومشاھدة التلفزیون یندمج تماما في المشاھدة لأن 
مضمون التلفزیون محدد ولیس مضمونا مجردا. فالمتفرج على 
التلفزیون یشاھد ویسمع بینما المستمع إلى الرادیو یتیح الفرصة 

لخیالھ لكي یصول ویجول.
أنھ اقرب وسیلة للاتصال المواجھي ، فھو یجمع بین الرؤیة -

والصوت والحركة و اللون.
یقدم التلفزیون مادة إعلامیة في نفس زمن حدوثھا ، أي قد لا تمر -

 (جیھان احمد رشتي، فترة زمنیة بین وقوع الحدث وتقدیمھ
.)369-368، الصفحات 1978

"أصبح التلفزیون أكثر وسائل الاعلام مقدرة على نقل الواقع إلى -
المشاھدین وعلى إعطائھم إحساسا ( أو وھما ، ربما) بأنھم 

یشاھدون ما یحدث ویطلعون علیھ فقط، بل ھم حتى یشاركون في 
. )47، صفحة 1999 (أدیب خضور، صنعھ."

نستنتج من خلال ھذه الخصائص أن التلفزیون یعد من الوسائل التي 
تتمیز بالسرعة والآنیة في تقدیم المادة الاعلامیة ، فھي وسیلة 

موجھة إلى جمیع الفئات الاجتماعیة، منا انھ یعتمد على حاستي 
السمع والبصر ، إذ انھ یجمع بین الرؤیة والصوت والحركة و 

اللون. 
: قائمة المراجع-

 ترجمة .الجماھیري تصالالا). 2000ادوین امري و آخرون. (-
.(إبراھیم سلامة إبراھیم) القاھرة : الشركة الدولیة للطباعة

 ( الطبعة الأولى ). الأزمات و الاعلام). 1999أدیب خضور. (-
. الریاض: أكادیمیة نایف العربیة للعلوم الأمنیة
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